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PLAN DE ESTUDIOS DE LA LICENCIATURA EN ARTE Y DISENO
Modalidad presencial

Programa

Mercadotecnia y Publicidad

Al Duracion 16 seman
Clave | Semestre Créditos uracio 6 semanas

6° 5 Campo de Sociedad y Cultura
conocimiento

Etapa Intermedia

Tipo|T() P() T/IP (X)
Modalidad | Curso (X) Taller (X) Lab () Sem ()

Caracter | Obligatorio (X) Optativo () Horas

Obligatorio E () Optativo E ()

Semana Semestre
Tedricas 2 |Tedricas 32
Practicas 1 |Practicas 16
Total 3 | Total 48

Seriacion

Ninguna (X)

Obligatoria ()

Asignatura antecedente

Asignatura subsecuente

Indicativa ( )




Asignatura antecedente

Asignatura subsecuente

Objetivo general

Conocer las estrategias actuales del marketing y la publicidad para su aplicacion en proyectos

de arte y disefio.

Objetivos especificos

1. Conocer los elementos principales del marketing asi como su evolucion.
2. Administrar las herramientas del marketing y la publicidad para aplicarse en proyectos

del arte y del disefo.

3. Analizar las distintas herramientas del marketing y la publicidad que se utilizan en el

entorno local y global.

indice tematico

Tema Horas
Semestre
Tedricas Practicas
1 Introduccién al marketing. 6 3
2 La marca, historia y situacion actual. 6 3
3 El plan de marketing. 6 3
4 El mercado. 6 3
5 Publicidad y promocion. 4 2
6 Plan de medios. 4 2
Total 32 16
Suma total de horas 48




Contenido Tematico

Tema

Subtemas

Introduccién al marketing.

1.1 El entorno del marketing.
1.2 Las necesidades humanas.
1.3 Mercado de consumo.

1.4 La ética.

La marca, historia y situacion actual.
2.1 Branding.
2.2 El valor de la marca.

El plan de marketing.

3.1 Planeacién estratégica.

3.2 Estrategias de marketing.

3.3 Deteccion de nuevas oportunidades y productos.
3.4 Tendencias.

3.5 Marketing relacional.

El mercado.

4.1 Segmentacion de mercados.
4.2 Productos.

4.3 Ciclo de vida del producto.
4.4 Fijacion de precios.

Publicidad y promocion.

5.1 El alcance de la publicidad.
5.2 Estrategias publicitarias.

5.3 El proceso creativo.

5.4 Estrategias de comunicacion.
5.5 Comunicacion social.

Plan de medios.

6.1 Estrategias de difusion.

6.2 Medios y comunicacion on-line y off-line.
6.3 Social Media.

6.4 El community manager.

6.5 Marketing en buscadores (SEM y SEO).

Estrategias didacticas

Evaluacién del aprendizaje

Exposicion

(X) | Examenes parciales

X)




Trabajo en equipo (X) | Examen final ()
Lecturas (X) | Trabajos y tareas X)
Trabajo de investigacion () | Presentacion de tema ()
Préacticas (taller o laboratorio) () | Participacion en clase ()
Préacticas de campo () |Asistencia ()
Aprendizaje por proyectos (X) | Rubricas ()
Aprendizaje basado en problemas () | Portafolios ()
Casos de ensefianza () | Listas de cotejo ()
Otras (especificar) () | Otras (especificar) ()

Perfil profesiogréfico

Titulo o grado

Licenciado en Administracion de Empresas,
Marketing o Disefiador Grafico.

Experiencia docente

medios.

Experiencia de al menos dos afios en el disefio de
estrategias de marketing o en el disefio de plan de

Otra caracteristica

Bibliografia basica

e Clow, E. C. (2010). Publicidad promocién y comunicacion integral en marketing. México:

Pearson.

e Clow, K.y Baack, D. (2010). Publicidad, promocién y comunicacion integral en

marketing. México: Pearson.

e Morgan, T. (2016). Visual Merchandasing. Escaparates e interiores comerciales.

Espaia: Gustavo Gili.

e Sorrentino, M. (2014) Publicidad creativa. Una introduccién. China: Blume.




Bibliografia complementaria

Kotler, P., Gary, A. (2007). Marketing. México: Pearson Educacion.

Kotler, P., Gary, A. (2008). Fundamentos de marketing. México: Pearson.

Landa, R. (2007). Publicidad y disefio. Las claves del éxito. Espafia: Anaya.

Luis, B. (2003). El libro rojo de la publicidad. Espafia: Debolsillo.

Stanton, J. W., Etzel, J. M., Walker, J. B. (2007). Fundamentos de marketing. México:
McGraw-Hill.

Tellis, G.J., Redondo, I. (2002). Estrategias de publicidad y promocién. Espafia:
Pearson.




